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Polski Zwigzek Przeciggania Liny zdefiniowat swg strategie marketingowa.

Zarzad Polskiego Zwigzku Przeciggania Liny przyjat uchwatg w dniu 19.12.2022 r. , Strategie
marketingowa Polskiego Zwigzku Przeciggania Liny na lata 2023 — 2026”. Dokument definiuje
misje i wizje, marketingowe cele strategiczne oraz wynikajgce z tego zadania do realizacji.

Prezes Polskiego Zwigzku Przeciggania Liny w stowie wstepnym do strategii napisat:
»Przyszedt zatem i czas na rozwdj struktur zwigzkowych, oddziatéw terenowych, klubow. Aby
to mogto sie odby¢, musi by¢ spetnionych szereg warunkéw, chociazby takich, jak:
powszechna rozpoznawalnos¢ sportu i jego dostepnosé. Dziatania takie muszg by¢
zaplanowane w co najmniej kilkuletnim procesie “budowania marki”. JesteSmy tez swiadomi,
ze taki proces musi by¢ zaplanowany zgodnie z zasadami sztuki marketingowej, szczegétowo
opisany i skrupulatnie wdrazany w zycie. Z tej Swiadomos$ci powstata potrzeba opracowania
niniejszej strategii marketingowej dla PZPL na lata 2023 — 2026”".

Misja Polskiego Zwigzku Przeciggania Liny:

Efektywnie i skutecznie zarzgdzana organizacja z preznie i dynamicznie dziatajgcymi
strukturami  lokalnymi oraz dobrze zarzadzanymi i prowadzonymi mediami
spotecznosciowymi. Popularna, znana i szanowana, szeroko uprawiana dyscyplina sportu w
stabilnym srodowisku marketingowym przy efektywnym finansowaniu i szerokim odbiorze
medialnym.

Wizja Polskiego Zwigzku Przeciggania Liny:

Zaszczepienie i umocnienie w swiadomosci Polakéw przeciggania liny jako fatwej aktywnosci
rekreacyjnej posiadajgcej tez swoje sportowe reguty gry oraz oferujgcej mozliwosé
powotania do kadry narodowej i reprezentowania Polski.

Polski Zwigzek Przecigganie Liny wiodgcym zwigzkiem sportowym w Polsce oraz

liderem na arenie miedzynarodowej, kreatorem zmian i inicjatorem nowoczesnosci.

Podstawowe cele strategiczne:

1. Budowa lokalnych struktur uprawiania przeciggania liny na terenie Polski

w oparciu o sie¢ srednich szkét rolniczych.

2. Budowa wyczynowego wspoétzawodnictwa sportowego w przecigganiu liny,

powofanie i utrzymanie kadry narodowej oraz prowadzenie reprezentacji Polski

3. Kreowanie przeciggania liny jako sportu uzupetniajgcego dla grup, ktérych codzienna
aktywnos¢ wymaga zespotowosci, wytrzymatosci i sity (grupy branzowe: straz pozarna,
wojsko, policja, leSnictwo, ratownicy medyczni, itp., sieci sitowni i fitnessu, srodowiska szkolne
i akademickie, itd.)

4. Budowa, utrzymanie i efektywne wykorzystania wtasnych medidw

spotecznosciowych dla kreowania wizerunku Zwigzku, sportu przecigganie liny i optymalne;j
komunikacji zewnetrznej

5. Budowa pozycji i kreowanie pozadanego wizerunku Polskiego Zwigzku Przeciggania

Liny

Warto zauwazyé, ze Polski Zwigzek Przeciggania Liny jest jednym z niewielu polskich
zwigzkdw sportowych, ktére dziatajg zgodnie ze zdefiniowang strategia marketingowa.
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